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Introduccion

CELEC EP al ser una Empresa Piblica y por su ambito de accidn, se la define como
un servicio publico estratégico.

Su finalidad es la provision de servicio eléctrico y este debe responder a los principios
de obligatoriedad, generalidad, uniformidad, responsabilidad, universalidad,
accesibilidad, regularidad, continuidad y calidad.

Las principales actividades de la Empresa Pliblica Estratégica Corporacion Eléctrica
del Ecuador CELEC EP, son la generacion, transmisicn, distribucion, comercial-

izacion, importacion y exportacidn de energia eléctrica.

Es fundamental tener una guia para el buen manejo de marca. Por esta
razén hemos estructurado un concepto visual de CELEC EP enfocandonos en
los detalles, con el objetivoe de facilitar tanto la expresion como la comprensian

de la manca,

Atributos de Marca

Dinamica Formal
Confiable Tecnolégica

Eficiente Incluyente



Proposito del Manual

= Implementar una guia para la expresién de la marca CELEC ER.

= Inciuir a la Matriz v las diferentes Unidades da Negocio creando un concapbo visual

urificado.

- Reforzar &l posicionamiento de la marca CELEC EP mediante la identificacion visual clara de la

misma ¥ sus alemantos.

- Establecer lineamientos de uso para sus diferentes elamentos

comunicacionales.



1.0 ESTRUCTURA
VISUAL
DE LA MARCA
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1.01 Introduccion

Hemos creado un concepto visual en donde se integran
diversos elementos de comunicacion con el fin de mantener

homogeneidad de la marca CELEC EP.

Hemos redisenado la arquitectura visual de la marca CELEC

EP de manera que sea simple, flexible y de facil asimilacion.




1.02 GENERALIDADES

La maca CELEG EP esta compuesta por la Matnz y sus Unidades de Megocio,

las que las hemos organizado con el fin de incluirlas en el conceplo visual,

Tambien se delallan nivales en los elementos que deben estar presantes en —
todas las aplicacionas para una comunicacion clara e incluyente, =i
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1.03 ESTRUCTURA

Las diferentes Unidades de Negocio y UNIDAD DE NEGOCIO HIDROPAUTE UNIDAD DE NEGOCIO TRANSELECTRIC

su astile tipograhico.

UNIDAD DE NEGOCIO HIDROAGOYAN UNIDAD DE NEGOCIO GENSUR
UNIDAD DE NEGOCIO HIDRONACION UNIDAD DE NEGOCIO ENERNORTE
UNIDAD DE NEGOCIO TERMOPICHINCHA UNIDAD DE NEGOCIO ENERJUBONES
UNIDAD DE NEGOCIO TERMOESMERALDAS UNIDAD DE NEGOCIO HIDROAZOGUES
UNIDAD DE NEGOCIO ELECTROGUAYAS UNIDAD DE NEGOCIO HIDROTOAPI

UNIDAD DE NEGOCIO TERMOGAS MACHALA



1.04 COMPRENSION DE LA ESTRUCTURA VISUAL

Existen tres niveles en la estructura de marca CELEC EP, estos trabajan juntos

para comunicar de manera efecti

—i.

Nivel 1 Nivel 3 &
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El mivel 1 &s la marca CELEC EP en si,  Este nivel incluye elementos de a
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representada por el isclogotipo que COMUMNMCAcIon Necesanos para =
=,

debe aparecer en todas las transmitic un mensaje. Lsar los 3 o
_ _ Nivel 1 ]

aplicaciones de marca de CELEC EP glamentos gue s& crea convaniante. . =
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MNivel 2 Nivel 2

En el nivel 2 sa define la Unidad de

NE‘:QDE:I’:- en caso de haberla.

et afHd b oS il el O 0 G

LL-0s




2.0 LOS
SIMBOLOS
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2.02
2.03
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El Isoclogotipo

Uso Apropiado

Slogan

Uso inaproplado del slogan

Unidades de Negocio

Uso inapropiado del Isologotipo



2.01 El ISOLOGOTIPO

El isologotipo de CELEC EP 3 el elemento clave en a estructura visual de la marca, Esta proporcionado y debidamente espaciado de manera que se respete

siampra |a frescura y impieza en todas las aplicaciones requandas. Estos elemantos tienen una relacion de posicion inmutabla.
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2.02 USO APROPIADO

Existe salo una version del isologotipo. Siempre gue sea posible, aplicar el

mologotipo en color sobre un fondo blanco, Cuande esto no sea posible ni _ﬁ—

conveniente, aplcar @l Isologotipo an blanco sobre un londo de calor azul o el

isologotipo en azul CE LEC EIJ k
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APLICACIONES CROMATICAS
USO APROPIADO
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2.03 SLOGAN

Para la seleccidn del slogan se hizo un andlisis de la Visidn v Misidn establecidos en el Plan Estratégico de la Corporacidn Elécirica del

Ecuador CELEC EP. En este proceso se seleccionaron los brminos claves que identifican la labor que cumple la Corporacidn en el pais. ra
Vision B
[
£
“Ser la Empresa Publica lider que garantiza la soberania electrica e impulsa el desarrollo del Ecuador™ =
a
Mision @

“Generamos bienestar y desarrollo nacional, asegurando la provisidn de energia eléctrica a todo el Pais, con altos estandares de calidad y
eficiencia, con el aporte de au talento humana comprometido v competents, actuando responsablemeante con la comunidad y el amblente”

Slogan
“"Enaergia para ¢l Desarrolla”

Se selecciond una frase corta, concreta, de facil recordacidn e impactante.

Energia para el Desarrollo

El tipo de fuente utilizada en el slogan es Helvética Neue 7T bold condensed oblique y 47 light condensed oblique.

L1-91



2.04 USO INAPROPIADO DEL SLOGAN

1. Mo inleuir, ni combinar con otras palabras o frases.
2. No usar sombras

3. Mo alterar proporciones

4. No alterar la cromitica

. Energia para el Desarrollo de la Patria X

- Energia para el Desarrolle. X

 Energia para el Desarrollo X

: para el Desarrollo )X



2.05 UNIDADES DE NEGOCIO

Es necasand melulr la Unidad de

Megocic an la parte inferior del

isplogotipo en maydsculas Arnal bold Y
con las proporciones detalladas a B
&
continuacian, = : SJ
2
4
s - . E = LS @
x c c L
B 000 B g X : .
15 Corporacion Etéctrica del Ecuador

osw HIDROPAUTE

Nota: Todas las Unidades de Negocio
s& pusaden utilizar conjuntameante con
la marca CELEGC ERP. Mo s puede
ublizar ningun compoanante de ofra
aestruciura de marca, sub-emprasa,
organizacion, o nombre de producio

con la marca CELEC ER.
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El ISOLOGOTIPO

El isologotipo de CELEC EP e3 ¢l elemento clave en [a estructura visual de la marca, Esta proporcionado y debidamente espaciado de manera que se¢ respete

siempre [a frescura y impeza an todas las aplicaciones regquandas, Estos elementos tienen una relacion de posicion inmutabls.
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= HIDROPAUTE

El nombre de la Unidad de Megocio estara ubicade en la parte inferior, con alineacién central al isclogotipo. El tamafio es directamente
proporcional al nombre CELEC ; es decir su altura es 0.5X.



El ISOLOGOTIPO

El isologotipo de CELEC EP e3 ¢l elemento clave en la estructura visual de la marza, Esta proporcionado y debldamente espaciado de manera que se¢ respete

siempre a frescura y impeza an odas las aplicaciones reguandas, Estos elementos tienen una relacion de posicion inmutabls.

T

W|S S0

ek
=]

SO

> *

- CELECer

B o

2 ENERJUBONE

El nombre de la Unidad de Megocio estara ubicade en la parte inferior, con alineacién central al isclogotipo. El tamafio es directamente
proporcional al nombre CELEC; es decir su altura es 0,5X.
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El ISOLOGOTIPO

El isologotipo de CELEC EP e3 ¢l elemento clave en [a estructura visual de la marca, Esta proporcionado y debldamente espaciado de manera que se¢ respete

siempre a frescura y impeza an todas las aplicaciones reguandas, Estos elemeantos tienen una relacion de posicion inmutabls.
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GENSUR

El nombre de la Unidad de Negocio estara ubicado en la parte inferior, con alineacion central al isclogotipo. El tamafio es directaments
proporcional al nombre CELEC; es decir su altura es 0.5X.



El ISOLOGOTIPO

El isologotipo de CELEC EP e3 ¢l elemento clave en [a estructura visual de la marca, Esta proporcionado y debldamente espaciado de manera que se¢ respete

siempre a frescura y impeza an todas las aplicaciones reguandas, Estos elemantos tienen una relacion de posicion inmutabls.
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El nombre de la Unidad de Negocio estara ubicado en la parte inferior, con alineacion central al isologotipo. El tamafio es directaments
proporcional al nombre CELEC; es decir su altura es 0.5X.

g2-z2 |



El ISOLOGOTIPO

El isologotipo de CELEC EP e3 ¢l elemento clave en [a estructura visual de la marca, Esta proporcionado y debldamente espaciado de manera que se¢ respete

siempre a frescura y impeza an todas las aplicaciones reguandas, Estos elemeantos tienen una relacion de posicion inmutabls.

HIDROAZOGUES

El nombre de la Unidad de Negocio estard ubicado en la parte inferior, con alineacién central al isologotipo. El tamano es directamante
proporcional al nombre CELEC; es decir su altura es 0.5X.



El ISOLOGOTIPO

El isologotipo de CELEC EP e3 ¢l elemento clave en [a estructura visual de la marca, Esta proporcionado y debldamente espaciado de manera que se¢ respete

siempre a frescura y impeza an todas las aplicaciones reguandas, Estos elemantos tienen una relacion de posicion inmutabls.
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El nombre de la Unidad de Negocio estard ubicado en la parte inferior, con alineacién central al isologotipo. El tamano es directamante
proporcional al nembre CELEC; es decir su altura es 0.5X. .
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El ISOLOGOTIPO

El isologotipo de CELEC EP e3 ¢l elemento clave en [a estructura visual de la marca, Esta proporcionado y debldamente espaciado de manera que se¢ respete

siempre a frescura y impeza an todas las aplicaciones reguandas, Estos elemeantos tienen una relacion de posicion inmutabls.
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El mombre de la Unidad de Negocio estara ubicado en la parte inferior, con alineacian central al isologotipo. El tamafo es directamenta
proporcional al nombre CELEC; es decir su altura es 0.5X.



El ISOLOGOTIPO

El isologotipo de CELEC EP e3 ¢l elemento clave en [a estructura visual de la marca, Esta proporcionado y debldamente espaciado de manera que se¢ respete

siempre a frescura y impeza an todas las aplicaciones reguandas, Estos elemantos tienen una relacion de posicion inmutabls.
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El mombre de la Unidad de Negocio estara ubicado en la parte inferior, con alineacian central al isologotipo. El tamano es directamente
proporcional al nombre CELEC; es decir su altura es 0.5X.

(z-gg |



El ISOLOGOTIPO

El isologotipo de CELEC EP e3 ¢l elemento clave en la estructura visual de la marca, Esta proporcionado y debidamente espaciado de manera que se¢ respete

siempre a frescura y impeza an todas las aplicaciones reguandas, Estos elementos tienen una relacion de posicion inmutabls.
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El nombre de |la Unidad de Megocio estara ubicado en la parte inferior, con alineacion central al isologotipo. El tamano es directamenta
proporcional al nombre CELEC; es decir su altura es 0.5X.



El ISOLOGOTIPO

El isologotipo de CELEC EP e3 ¢l elemento clave en la estructura visual de la marca, Esta proporcionado y debldamente espaciado de manera que se¢ respete

siempre a frescura y impeza an todas las aplicaciones reguandas, Estos elemeantos tienen una relacion de posicion inmutabls.
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El nombre de |la Unidad de Megocio estara ubicado en la parte inferior, con alineaciaon central al isologotipo. El tamano es directameénta ma
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El ISOLOGOTIPO

El isologotipo de CELEC EP e3 ¢l elemento clave en la estructura visual de la marca, Esta proporcionado y debldamente espaciado de manera que se¢ respete

siempre a frescura y impeza an todas las aplicaciones regquandas, Estos elementos tienen una relacion de posicion inmutabls.
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El nombre de la Unidad de Negocio estara ubicado en la parte inferior, con alineacion central al isclogotipo. El tamafio es directaments
proporcional al nombre CELEC; es decir su altura es 0.5X.



El ISOLOGOTIPO

El isologotipo de CELEC EP e3 ¢l elemento clave en la estructura visual de la marza, Esta proporcionado y debldamente espaciado de manera que se¢ respete

siempre a frescura y impeza an todas las aplicaciones reguandas, Estos elemeantos tienen una relacion de posicion inmutabls.
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El nombre de la Unidad de Negocio estara ubicado en la parte inferior, con alineacion central al isclogotipo. El tamafio es directaments
proporcional al nombre CELEC; es decir su altura es 0.5X. )
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El ISOLOGOTIPO

El isologotipo de CELEC EP e3 ¢l elemento clave en la estructura visual de la marca, Esta proporcionado y debldamente espaciado de manera que se¢ respete

siempre a frescura y impeza an todas las aplicaciones regquandas, Estos elementos tienen una relacion de posicion inmutabls.
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El nombre de la Unidad de Negocio estara ubicado en la parte inferior, con alineacion central al isclogotipo. El tamafio es directaments
proporcional al nombre CELEC; es decir su altura es 0.5X.



2.06 USO INAPROPIADO DEL ISOLOGOTIPO

1. No usar el isclogotipo anterior
2. Mo cortar
3. No rotar

4. Mo usar fuera de proporcionss

5. No usar con ningun fondo de
CCor

6. Mo usar sombras

7. No superponer sobre texto o
imagenes

. No usar variaciones de color no

perrmitiias
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3.0 CROMATICA



3.01 Fondos Azul v Blanco

3.02 Paleta de Color



3.01 FONDOS AZUL Y BLANCO

Los fondos blancos y los espacios visuales abiartos juagan un papel impartante en
la estructura visual de [a marca, El blanco mejora la presantacion deal isalogotipo
Es al henzo claro contra el que, colores vivos, texto ¥ las imagenas se destacan. El
blanco simbaliza en nuastra estructura visual de la marca limpieza, formalidad, v
cierto togue madearno. Tambien an nuestra estructuera visual utilizamos de fonda &l

color azul, de esta manera mantenamos un alto contraste con el fin de mantenear

atento al lector.




3.02 PALETA DE COLOR

Los colores que se usan an ka
composicion de la marca GELEG EP
son cinco: amarillo, azul, rojo, gris y

oianco.
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a.0 TIPOGRAFIA
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IntroducciGn
Generalidades
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Proporciones



4.01 Introduccion

La tipografia juega un papel importante en el disefio de la
estructura visual. Con el objetivo de innovar, modernizar y al
mismo tiempo mantenerlo formal, hemos elegido como
tipografia a HELVETICA NEUE. La misma posee una amplia

familia, esto otorga mayor flexibilidad al momento de utilizarla

en diferentes aplicaciones.




4.02 GENERALIDADES

HELVETICA MELE viene con astilos o pesos diferentes gue aportan distincian
y diferencliacikdn visual entre ¢l cuerpo de texto y titulares. Se pueden wtilizar
sus diferantas varacionas siempra y cuando sa mantenga jerarguia entra
titulos ¥y cuearpo. Mas ancha y grande para titulares y mas delgado y pequeano

para Cuerpo.

ByEabod) | | I

Se recomienda utilizar:

HELVETICA NELE MEDILIM para el cuerpo did texto.

HELVETICA NELE BOLD para titulares v subtilularas,

HELVETICA NEUE MEDIUM ITALIC para indicar enfasis.




E———
4.03 CARACTERES

HELVETICA abcdefghijklmnhopqrstuvwxyzi12
NEUEBOLD 5 ,567890ABCDEFGHIJKLMNNO
PQRSTUVWXYZaéi6uAEIOU

HELVETICA abcdefghijkimnnopqrstuvwxyz123
NEUE MEDIUM 4567890 ABCDEFGHIJKLMNRNOP
QRSTUVWXYZ4aéiouAEIOU
HELVETICA abcdefghijklmniopgrstuvwxyz
NEUE LIGHT
exTENDED 234567890ABCDEFGHIJKLMN
NOPQRSTUVWXYZa&iouAEIOU



4.04 USOS

Uso General

El tamafio cormecto de ks aploacion de los componenies de la marca sera deleminado por & tamano de espacio de trabaio en una publicacion en paricular,

Titulares

pyesbad)) | I

Loz titulares deben zer el alemanto predgomirants el texto en la pagena,

Cuerpo de texto

El cuerpo del texto debe desamollarse en HELVETICA NEUE REGULAR, En documentos tamalio A4, de 9 o 12 puntos se considera un tamano estindar,

Esta tipografia es moderna y simple. Una amplia familia nos permite

expresarnos de manera precisa. Podemos darle fuerza a los Titulos

e identificar con facilidad el cuerpo del texto. r




4.05 RELACIONES / PROPORCIONES

Reglas de los titulos
- El titular debe ser claraments superior al cusrpo,

- El titular nunca debe ser mayor que 14 puntos en documentos de tamano

Ad,

- El titular no debe ser de mas de tres lineas sea cual fuere el tamano del

ITHSMH.

Reglas del cuerpo de texto

El cuerpo de texto nunca debe ser inferior a 9 puntos ni mayoer a 12 punfos en

un documento de tamano Ad4. Este tamaneo se escala proporcionalments para

las paginas de mayor o menor tamano,




5.01 Introduccion
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Nuestros comunicados deben ser simples y certeros. Deben
contener un caracter optimista que promueva apertura y una

filosofia positiva. Es recomendable hacer el mensaje lo mas

claro y simple posible.
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6.0 ESPACIOS
LIMITADOS




i5.01 Introduccidn

G502 Usos



eds3 1

6.01 Introduccion
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Cuando dispongamos de espacios limitados existe una regla

e
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para implementar elementos comunicacionales. No invadir el

area de proteccion.

La relacion entre el tamano del isologotipo vy los
componentes de la estructura visual de la marca debe ser

coherente, incluso cuando el espacio sea limitado.
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6.02 USOS

Eg necasano respetar ¢ drea de
profeccion dal isologolipo gue

equivale a pna "c" de su lagotipo. ‘_DD
Mingun elemento esta permitido

CCLCCer

Corporacién Eléctrica del Ecuador

2cm

-
CELEC o

El tamano minimao en &l gue el
isnlogotipo puede ser usado es de 2 b

cm de ancho conservando la escala.
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7.0 PRENSA




7.0 Introduccidn
7.02 Aplicacidn

7.03 Bolaetin de Prensa



esualg |/

7.01 Introduccion

Cuando se trata de participacion en prensa es fundamental el

reconocimiento instantaneo de la marca.




7.02 APLICACION

Cuiando sa necesite publicar an
105

prensa se tiene que respetar al

miargen de trabajo. El margen

eauivale al 10% del drea de trabage

lotal,
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7.03 BOLETIN DE PRENSA

Logotips Corporacicn —
o Linidad de Negacia

Logotipas Ministerios

—
CELEC en

BILETIN Mo, CELEC EP- {0

BOLETIN DE FRENSA
TITULD DE LA POTICEA
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8.0 COMUNICACION
IMPRESA




8.01
8.02

8.03

8.04

Generalidades
Mallas
Construccion en
Diferentes Tamanos
Aplicacion



8.01 GENERALIDADES

Cuando se trala de componer un mensaje, la calkdad depende dal fondo v la
forma. Mientras mayor calidad tenga al fondo como la forma de un mansage,
mayor a5 su eficlencia. Es por esto gue vimas |a necesidad de estandanizar a

forma visual en la gue s& maneajan los comunicados,

Un sislema de mallas nos otorga la oportunidad de mantener conlinukdad en la
COMposicion sin imporlar que vanen [as proporcionas o dimansionas del espacio

disponible

La malla nos otorga margenss, espacio antra lmaas v division antre filas y colum

nas, Estas relerencias nos ayodan en la ubicacion de diferentaes elementos da

comunicacion manteniendo consistencia en la forma.




8.02 MALLAS

Las mallas nos permiten insertar ordenadamente elementos como texto & imagenes dentro de un drea

eaunwon | G

1,74 a1 Paisaje 114 o8 Vertical

-
et

Bl Uy

|

| | I |
| | | |
| | | |
| IL |
| | I | |
| | | | |
| | I | |

Tanto en el formato vertical como paisaje las mallas se conforman de custro

19-09 |

columnas v ocho filas,

e >




8.03 CONSTRUCCION EN DIFERENTES TAMANOS

La caractensbica mas importante de
las mallas es su habilidad de
escalamiento. Podemos agrandar o

reducir el area de mensajes

mantanlando & argden visual




8.04 APLICACION

Este documento fue generado con e

P—

uso de mallas, Podemos ver que los
alementos varian y a su ver

mantienen orden.

Manual de Identidad

— 7]
Exporasidn cia WM

—— >

1
esaucius uppeounwon | E

CTEREREL ICECTES

1
.

R il
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CONTENIDO

Es necesano seguir eslas mallas para la creacwin de brochures, faolkelana,
plantillas de presantacion, documentos de texto, boketinas de prensa y otros :

documentos impresos,




9.0 IMAGENES



9.01 Introduccidn

9.02 Usos



9.01 Introduccion

Las imagenes son un elemento efectivo para transmitir
detalle, emociones, sentimientos e incluso historias. En

nuestra expresion usamos las imagenes para crear

mensajes significativos de alto impacto.




9.02 USOS

En nuestra expresicn de manca

promaovemas e uso de fotegrafias e

Husiraciomes, & Wsar IMAE MES gl ':-D

estén alineadas con los alributos de s

_ =

la marca aumentamos &l impacto dsal T E_;

; CELELC e =

mensaje y reforzamos &l AT s PeairaL or by '.-'_-!::
posicionamiento,

Al exlistir la necesidad de inchubr el
el ogotipo s o debe hater sobre

fondo blanco.




10.0 COMUNICACION
EN EXTERIORES




10.01 Introduccidn

10.02 Usos



10.01 Introduccion

La comunicacion en exteriores es un medio fuerte. Nos

ayuda a transmitir mensajes a una audiencia mayor.

Es bueno mantener presentes las
siguientes ideas cuando se trata de
CrEAr comunicacion en ealeron:s:
= CEEmunicar un mansaje a la vez.

= Incluir &l Eclogotipo.

- U=ar |a tipografia y paleta de color

COrpOram'a,

- El mensale debe ser corto v clarg.,



10.02 USOS

Ejemplo de aplicaciones.- De acuerdo a directrices del MICSE y MEER, sujeta a cambios conforme a nuevas
disposiciones de los Ministerios.

L
o
Estas aphcaciones son un ejempio de fa distribucian y proparcaonalidat En este ajemplo se resalts &l ogatipo de 2 m.:-:.
que deben tener i lopofipos en déerentes sopores institacion ]
2
=
&
= . & 0
o
— .
CELEC o g
E . . ' t' winiah |-::_;
sSpacio sin 1goupos &
L)
[41]
(]
-}
Esle 5 un gemplo de la jerarquia que se )
deba fener en logotipos, En Ia base cel soporte se mantiene |a
D derecha o ipquieids: minislens distribucian jerdmuca de ks logotipas R
Li'lili' _.."d . .l.l.'l"lT:lli ||.|'.|| - 4 P - =
ponrdiradnes, mirsstering, &mpresss o ulilizacion die versi oonlal o
instifucinnes adscritas, proyacios. werticat de ks iogatipas dependerd del a ]

tamalin del soporte / 1 \

_.,mw'h" — Q i -
-W E..E!:“?L:;EF' :Elnru-tr:hd -1 L Y '-.r: i Coordinacks |.



FRASE

NOMEBRE PROYECTO

DATOS TECNICOS

— _ - LOGO ENTIDAD
=iy case Qe W

Estn 5 un esemplo de 13 jerargquia que se
debe fener &n logolipes

De derecha a isquiends; ministerios
coordnadones, mireaberins, SMPresss o
instituciones adscitas, provecios




Farmato: Vallas de identificacidn
Tamafa: 4 % 2 metros

i 140cm i
— e
—L
CELECer cEeLEeCer =
TRANSELECTRIC HIDROPAUTE ":':.
" F Ll L [ 4 L] Ej-l
Subestacion Molino Central Hidroeléctrica Paute Iﬁﬂw;_
Voltaje: 230 /138 7 13.8 KV Potencia 1077 MY 'z'u
Capacidad: 750 MVA '-\;. " @
Energia para e Desarrollo Energia para o Desarrollp | mow “g.
Artal bold 130p E
—- I
CELECer CELEC er
HIDROAZOGUES Bilmtihe e o
Subestacion Tada Parque Eolico Villonaco
Voltaje: 230 /138 /138 kV Potencia 16MV
Capacidad: TS50 M4
Energia para el Desarrollo Energia para &/ Desarrollo
RECOMENDACION: Las vallas deberan estar ubicadas en una zona visible al ingreso de las instalaciones. |7:::!
-
A



SUBESTACIONES

Colores corporativos para subestaciones (casas de control)
Pintura exterior

OPCION 1

-

A S A
I

C -
— cevecs. | — || — | o

Fintura Azul Extariones Pintura Blanco Marfil exterlores Opcidn & Piriura Blanco hueso extariares
.o -1
L M: ¥
Y0 v 30
K:D KD




11.0 APLICACIONES



11.01

11.02
11.03
11.04

11.05

Tarjeta de
Presentacion
Hoja Membretada
Carpeta

Gafete

Sobre Oficio

11.06
.07
11.08
.09
11.10
1.1

1112
11.13
11.14
11.15
11.16

1147

CD, Porta CD
Hoja de Block
Sobre Manila
Vehiculos Oficiales
Indumentaria

Casco

Senaletica Institucional
Firma para correo
Diapositivas

Fondo de pantalla
Cartelera informativa

Certificado de participacidn (Diploma)

Todas las dimensiones especificadas en esta seccidn estdn detalladas en centimetros



11.01 TARJETA DE PRESENTACION TIRO

Tamaao Total: BSx B8 om

Material Macomendeds: Mortilisa dea 250 gr

Dimensicmes; )

.3 3

-

o3

o8

]

o8

&H

.8

—

mMomibre Mombre Apelido Apsiido

151493

T UE, Seobor Capufispan

i

Aplicar U Selecire al lsckgotipo

Hidwarliza M Lagin 45 B pea
Hidvatica M Laght 45 6 pea. B 6595

Hdwsilizan M Laghn 45 8.5 e K 80%

Hidwatica Maaiss Light 45 6.5 pis K 80%

eonchy 1] |

"
-

zalh ]




TARJETA DE PRESENTACION RETIRO

Tamano Totsl: B.5 x 5,5 cm
Matarial Recomendado:  Marfisa de 250 gr

Birmarsiames: &m
Vanos Modeles de Falagratia

0.3 | !
Logotpo Ecusdor ama i wida
nad
— Ama la vida BlancoTonaga renc i TadE
o3 I JRREN 7 ER PR P —————— o Infomackon, Hetveica Mous Fegular B o,

Ert e i SONMETN GOF Mg Taralicas de calidad ¥ D reschacidn
ok lah Foenas ok Mo, progiaiog o coanlrales. podnden san ullimae
@l Fatien o las tarpriag de prasoeniaodn




11.02 HOJA MEMBRETADA OP. 1

Tamafio Todalk X287 om

Material Recomandada:  Bond S0gr 1

—1 ] |

LE

SAUDIDESdY )

.
CELET o G,.'-_---__

Se crearan 2 alternativas de hojas
membretadas. La eleccion depende

de cada Unidad de Megaocio.

—. Ml W Legh T

88 |

62-82 |



HOJA MEMBRETADA OP. 2

Tamafio Tolal: M % 28,7 om

Material Recomandado:  Bond de Sgr

a0 & [ 1]

:[]

-—
CIOLCE e ﬂ_.'_"_: -+

0 [ 1

il R (Ligh T ohe

e > e




11.03 CARPETA

Tamano Todak 46 % 38 cm abderba, 23 x 36 cm carrado.

Material Recomendada:  Cartén Plegabie 0,12, Plastificado Mate / LV seactivo

.

Ben v ¥ i 5 g

2

&

. i
. CELGC an ﬂ - ok L S :.=_I:

Trvs Fraryas U Salgcieg
L | |

0
47
o
=

Bekagzbpn UM Ssecie

&

el P iy gl 1 S




11.04 GAFETE

Tamano: 8,5x55cm

“ [

Para funcionarios
Impresion a dos lados

Er casa o Unidad e Nagssio utlizar ol Bologsting eapactiva

0.3 C
Fao:
fondo blanco
4 E
i I3
0.5 |

Mambre Apsallicdo
Cargo
S 17ALE S
Tipo de Sangne ARH:
Tallonoe: (SEC)-T] PN P TR
e L3 E

Fhabaaiizn Wrstiorn Bpi

— 2

Flabsatiza Lighs ligk

Hdwpdicn Watum Bod Hesbyerica lighe B

E—

CELELC o

FUNCIONARIO

| Hatvoriica bodd 38

Para visitantes
IfT-[‘.‘--'HF-:::-"I A um sodn |edo

——
CELELC o

VISITANTE

e > e



11.05 SOBRE OFICIO

Tamafio Tolalk Femx 12 om

Material Recomendada:  Bond 50 gr

Hadvatica Mo Light B pis

1
ieogdy 1 |

el
-

SN




11.06 CD/PORTA CD

Tamano Tolal 12,8 % 12,8 v cerrada

Material Recomandado:  Plegabda 12 Laminago Mate, UV Salective

0E Q8 i o Ty Py LI Sabpctas

E - g

14




11.08 SOBRE TIPO MANILA

Tamano Tolsl 50,7 x 45,5 cr abisrto, 35,3 % 38,3 o cerada

Material Recomandado:  Bond 100 gr

a4

=
CELEC o= G

Fiabvehcy Nous Light B phs




11.09 IMAGEN PARA FLOTA VEHICULAR
USO APROPIADO

Soporte: Stickers troquelados en vinll de corte de alta resistencia. El logotipo v &l nimero asignado deberdn ubicarse en los dos espacios

laterales de los vehiculos.,

eogdy 1| |

2L

s
-1

SO E g AT A
RIS
Carrrewic a1 guecia

ol i Mgl f e s lowgn ( ervha: progenoeasi
"

Kyt dr ol
T S T

US0O INAPROPIADD: No se recomlenda adhesivos impresos en papel transparente o blanco, |:?:'J
o




11.10 INDUMENTARIA

Toda pranda de veslir relacionasda con CELEC

EF debe tener of isologotipe al lado superior 4 _ v
derecho de la misma. El tamana as de 6 om

de ancho manteniands las progorciones. Sa i

parmite @l uso de prendas Blancas ¥ apubes.
La primera @9 compalible con el isologolipo
en color y la segunda con e isologotipo &n

blanoo.




11.11 CASCO

El casco debs incluir & olegotipo s la parts

anterior y centrado.

eoachy 1] |

i
L=

=0

R
CELEC e
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11.12 SENALETICA INSTITUCIONAL

ST e 3mim
cem wind agul pa Selras

mcif de @mm con destaje por detras teios envvind dos coboess. pordalants
frente con adhesivo II'I'I|'_IFE'5.|D miafidas 37cm x 1 lem o8 un pama en la asquna
fibos pintadios de blanco medidas 12 x 12

Opcién *\ Opcién 2

——
CELEC e
: 1
— Area de Seguridad i—
CELECen CELECer

Salud y Ambiente R

FUENTES O TIPO DE LETRA: Helvética 47 light condensed v Helvética 77T bold condensed,

0O

} Gerencia

d0

| Area de Seguridad
Salud y Ambiente



SENALETICA INSTITUCIONAL

il
=

acrilico dia 3mm -
mdf de Smm con destaje por detras con vinll azul por detrds =]
frente con adhesivo impreso textos en winil dos colores por delants ;:
files p«:ﬁ!dd‘ﬂ-ﬁ- de blance medidas Sem % 2 lan madidas TEcm & 2om con un permno en la esguing l‘;_-'
2,

Pt}

-
DELELT e

LB-08




SENALETICA INSTITUCIONAL

base an acrilico de 3mm con vinil impresa por delante
sueto con 2 pernos decarativas

base en acrilico de Smm con vinll impreso
por detrds v Baminado blance, frente en adhesiva impresa
con 4 pernaos decorativos .

Planta baja
1 Planta

3 Planta

4 Planta

-

CELECer

Il ddl houdEd &y

frea Socio Ambiental

Area Administrativa Financiera

textos en vinil 010

Areas: Técnica / Juridica
Comunicacion / Gestion Organizacional

Secrefaria / Gerencia

FUENTES O TIPO DE LETRA: Helvética 47 light condensed y Helvética 77 bold condensed,



11.13 FIRMA DIGITAL PARA CORREO ELECTRONICO
USO APROPIADO

5.5cm

——— Nombre Apellido Apellido
COMUNICADOR SOCIAL
CCLCC €pP et Dl Bt s

cn del Decmndar whnwcilac.qobues

1.95cm

5. 5cm

T Nombre Apellido Apeﬁldu

"F EA DE ""'1[]"‘ ACHIN

-k

g [ ]k H a1 TR
goraclén Eléciries del Ecuados L T

TRANEELEETHIC WNWLCBIRG ul:l:-.Er:

El tipo de fuente utilizada en la firma es Arial Narrow Regular y Megrita, MNombre y Funclén el tamafio es 11 puntos, informacién es de 9
puntos.




